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REPUBLIKA E SHQIPERISE S.I |S.II S.I S.II |S.I S.II
UNIVERSITETI "FAN S. NOLI" DEPARTAMENTI I MARKETING-TURIZMIT MESIM 15 15 15 15 15 13
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1JA Ekonomi Hyrje né ekonomi 75 45 30 75|  150|Provim 3 1 6
2|A Mikrockonomi 60 30 30 90|  150(Provim 2 2 6|
3|B Hyrtje né marketing Bazat e marketingut 60 45 15| 90| 150(Provim 3 1 6|
4]A Matematiké Matematiké 1 60 30 30 90(  150|Provim 2 2 6|
5|A Statistiké 1 60 30 30 90|  150(Provim 2 2 6
6|D Gjuhé e Huaj Gjuhé ¢ Huaj 1 45 45 55|  100|Provim 3 4
7|D Gjuhé e Huaj 2 E 45 45 55|  100|Provim 3 4
8|C Léndé me zgjedhje Sociologji / E drejté biznesi < 60 30 30 90|  125(Provim 2 2 5
9lC  [Hyrje né turizém Hyrje né turizém = 60| 30 30 65| 125|Provim 2 2 5
10|B Menaxhim biznesi Menaxhim Biznesi =) 60 45 15 90|  150|Provim 3 1 6
11|C Komunikim biznesi > 60 45 15 90| 150(Provim 3 1 6|
GJITHSE]J 645] 330 315 0 0 880] 1500 13 10 0 7 8 0 60
12]A Makroekonomi Makroekonomi 60 30 30| 65 125|Provim 2| 2| 5
13|A Statistiké 2 60 30 30 65|  125(Provim 2| 2| 5
14|D Gjuhé e Huaj dhe Informatiké Gjuhé e Huaj 3 30 30 20 50| Provim 2 2
15|D Informatiké 60 30 30 65|  125(Provim 2| 2| 5
16|C Matematiké e zbatuar Matematiké e zbatuar 60 30 30| 65 125|Provim 2| 2| 5
17|B Bazat e financés dhe kontabilitetit Bazat ¢ financés 60 30 30, 65|  125|Provim 2 2 5
18|B Kontabilitet financiar 60 45 15| 65 125|Provim 3 1 5
19|B Drejtim financiar Drejtim financiar . 60 45 15| 40|  100(Provim 3 1 4
Kérkimi marketing dhe sipérmarrja e E
20|B biznesit t& vogél Kérkimi marketing E 60 45 15| 65|  125(Provim 3 1 5
21|B Prodhim shpérndarje e produktit turistik = 60 45 15| 65|  125|Provim 3 1 5
22|B Sipérmartja dhe menaxhimi i biznesit t€ vogél E 60 45 15| 40|  100(Provim 3 1 4
23|B Drejtimi i hoteleve dhe restoranteve Menaxhimi i ndérmarrjeve turistike 52| 39 13| 73| 125|Provim 3 1 5
24|B Drejtimi i operacioneve té ushqimit dhe pijes 60 45 15| 65|  125(Provim 3 1 5
GJITHSE] 742 459|283 758| 1500
25|B Drejtimi marketing Drejtimi marketing 75 45 30, 50|  125|Provim 5
26|B Menaxhimi i marrédhénieve me konsumatorét 60 30 30 65|  125(Provim 5
27|B Strategjia né turizém Strategji turizmi 52 26 26, 73|  125|Provim 5
28|B Sjellje konsumatore 75 45 30, 50| 125|Provim 5
29|B Marketingu i shérbimeve Marketingu i shérbimeve 60 45 15 65|  125|Provim 5
30[B Cilésia e shérbimeve turistike ’E 60 30 30 65|  125|Provim 5




31|B Komunikimi i integruar né marketing Komunikimi i integruar né marketing E 60 30 30, 65|  125|Provim 2 2 5
32|B Turizmi ndérkombétar Turizmi ndérkombétar 1: 65 39 26 60|  125(Provim 3 2 5
33|B Tipe turizmi = 52 26 26 73| 125(Provim 2 2 5
Menaxhimi i ngjarjeve / Marketingu né internet / Sjellje I~

34|C Léndé me zgjedhje organizacionale 65 39 26 85 150|Provim 3 2 6
35|D Praktiké Praktiké 50 50| Provim 2
36|E Mikrotezé Mikrotezé 50 50 125|  175|Provim 50 7

GJITHSE] 674| 355 319 826( 1500 10 7 10 58 60|
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